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Beleiligungsangebale aur Bewerbunggvon Angebalen aur Susmverliingerungy 2020

Liebe Partner, BeteiligungsmaBnahmen

fur unsere Saisonverlangerung 2021 werden wir zeitnah verfligbare 1. Facebook & Instagram Ads 5.3

Angebote in der Region abfragen und gesammelt auf unserer Webseite 2. Native Advertising S.4

darstellen. 3. Chiemgau Tourismus Newsletter S.5
4. ChiemNow! S.6

Wie bereits letztes Jahr konnt ihr euch auch aktiver an unserer 5. Anmeldung S5.8

Werbeoffensive zur Saisonverlangerung im Chiemgau von Anfang 6. Personas Schnell & Frey 5.9

September bis Ende November mit euren Angeboten beteiligen und von
der gemeinsamen Werbekraft profitieren.

Eure Darstellung erfolgt zusatzlich zu gewahlten MaBnahmen auf der CT
Kampagnen Landingpage.

Mit basisfinanzierten WerbemaBnahmen von rund 275.000,00€
verbreiten wir unsere Werbebotschaft und Eure Angebote.

Hierbei nutzen wir Onlinewerbung auf Google, Facebook, etc., &
zielgruppengenaue redaktionelle Onlineplatzierungen fiir Eure Angebote
und um Reiseanldsse in den Chiemgau zu schaffen.

Beteiligungen erganzen das Budget und die Werbekraft und Partner
profitieren von einer Bezuschussung von bis zu 50% der
Beteiligungsangebote.

So erzeugen wir in unseren Zielmarkten Aufmerksamkeit zum
Kampagnenmotto ,,ChiemNow!” (Informationen unter www.chiemsee-
chiemgau.info/chiemnow).




Werbeleistung/Darstellung
Redaktionelle Schaltung von Facebook/Instagram
Ads unter dem Dach der Kampagne zur
Saisonverlangerung mit Weiterleitung auf die
Jewellige Landingpage — Darstellung. Bes. geeignet
fir buchbare Angebote und Imagethemen.

Medlalelstung
Laufzeit: 4/6 Wochen ab KW 37

* Anzeigenformat variabel (Bewegtbild, Text, Bild,
etc.)

* Max. drei Anzeigenformate im
Leistungszeitraum

* Mind. 4 385 qualifizierte Besucher auf Zielseite

Beteiligungsangebote

*  Wert der Leistung: 3.400,00€
e Zuschuss CT von 50% 1.700,00€
 Deine Kosten 1.700,00€
Input

Passende Themen/Angebote fiir CT Personas*

* Mind. 3 Bilder (ab 1920x1080) oder vglb. Formate
(Video max. 15 Sekunden)

+ Text

* Anlieferung: 10 Werktage vor Beginn der

Schaltung

*die Absprache zur Eignung der Themen erfolgt in Zusammenarbeit mit Chiemgau Tourismus.
Die Endredaktion behdlt sich Chiemgau Tourismus vor.
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Hier geht's lang zu Ihrem Plus

m Q sucHE fiamnoverftie Allpemeine

Menr erfahren =

Nachrichten aus Hannover und der Welt

[TEVEY innenstadt

Nach Feueralarm: Rund 100
Angestellte riumen
Biirogebaude in der Langen
Laube

Die Feuerwenr ist am Mittwochmittag zu
emem Birugebaude in die StiaBe Lange
Laube in Hannovers Innenstadt ausgeriicke.
Im Keller war Dammmaterial in Brand
geraten, Rund 100 Argestelite hatten vor
dem Eintreffen der Einsatzkrafts ihre
Arbeitsplatze verlassen,

12:38 Uhr

Anzeige

So einzigartig wie leistungs-
stark: Ihr neuer Range Rover
Velar

Mit seinem futuristischen Design zieht der
Range Rover Velar alle Blicke aur sich. Das
athletische und asrodynamische Design ist
revolutionar, Legendar hingegen: semne Leis-
tungsfzhigkeit. Ebenjene, die man von einem|
Range Rover eraartet Konfigurieren Sie jetzt
Ihren individuelten Range Rover Velar.

g ?
Fridays for Future
Klimaschiitzer demonstrieren

auch am Freitag vor der OB-
Wahl

Auch vor der Oberbiirgermeisterwahl in
Hannover am Senntag gehen an dissem
Freitag wiader junge Klimaschitzer fir dis
Fridays-for-Future-Bewegung auf die Strale.
Dic Abschlusskundgebung ist auf dem
Trammplatz vor dem Neuen Rathaus.

Werbeleistung/Darstellung

Stilistisch angeglichene Ads werden auf Netzwerk-
portalen mit entsprechendem Targeting ausge-
spielt. Es besteht eine Weiterleitung zur CT -
Landingpage. Bes. geeignet flir Imagethemen.

Medialeistung
* Laufzeit: 4/6 Wochen ab KW 37

* Anzeige bei mind. 116 000 qualifizierten
Kontakten

Beteiligungsangebote

*  Wert der Leistung: 1.330,00€
e Zuschuss CT von 50% 665,00€
* Deine Kosten 665,00€

Input

» Passende Themen/Angebote fur CT Personas*
* Mind. 3 Bilder (ab 1920x1080)

* Text

* Anlieferung: 10 Werktage vor Beginn der

Schaltung

*die Absprache zur Eignung der Themen erfolgt in Zusammenarbeit mit Chiemgau Tourismus.
Die Endredaktion behdlt sich Chiemgau Tourismus vor.



Werbeleistung/Darstellung

Teaser-Artikel im CT Sonder-Newsletter
.Saisonverlangerung”. Darstellung mit Bild und Text
sowie einer Verlinkung auf die CT-Landingpage.
Bes. geeignet fir buchbare Angebote und
Imagethemen.

Medialeistung

» Erscheinungszeitraum: 09/10 2021
* Versendung an Uber 17 000 aktive Kontakte

Beteiligungsangebote

* Mehrere Boxen mdglich
* Max. finf Boxen (= Gesamtnewsletter)
* Deine Kosten pro Box: 500,00€

Input
» Passende Themen/Angebote flir CT Personas*
* Titel: Max. 50 Zeichen

* Anriss: Max. 130 Zeichen

* Text: Max. 300 Zeichen

* Call-To-Action: Max. 60 Zeichen

» Bild (720x300 oder groBer)

* Anlieferung: 10 Werktage vor Beginn der

Schaltung

*die Absprache zur Eignung der Themen erfolgt in Zusammenarbeit mit Chiemgau Tourismus.
Die Endredaktion behalt sich Chiemgau Tourismus vor.



Cisemow!Secial WlediaKampagne

ChiemNow! — unsere Social—Media—Kampa%ne mit der wir Stammgaste und neue Gaste in den Chiemgau holen mochten, wird auch 2021 weiter
beworben. Der Titel ist als Aufforderung gedacht, gleichzeitig soll sich die Kampagne tiber den Hashtag (#) weit in den sozialen Medien verbreiten.

Um ChiemNow! mdéglichst schlagkraftig zu machen, mochten wir die Werbekraft aller touristischen Partner in der Region dafiir biindeln. Jeder
touristische Lel,stu,ngstra%er kann einfach und unkompliziert mitmachen und fiir den eigenen Betrieb profitieren. So kdnnen wir gemeinsam eine

groféle Reichweite in"den Sozialen Medien erreichen. Wir haben daflir bereits Vorlagen erstellt. Sie sollen als GIFs (Kurzvideos) und Sticker verbreitet
werden.

Was bedeutet ChiemNow!?

Bis vor kurzem hieB es in den sozialen Medien noch ,bleib daheim, reise spater” (,#stayhometravellater”). Unter Hashtags wie diesem haben Nutzer
dazu aufgerufen, vorerst auf Urlaubsreisen zu verzichten. Aus ,bleib daheim, reise spater” haben wir die Aufforderung ,Komm jetzt in den
Chiemgau” oder kurz: ChiemNow! gemacht. Diese Botschaft ist zeitlos und prazise verortet.

Wie kannst du ,,ChiemNow! fiir deine Zwecke verwenden?

Fur den Social-Media-Einsatz stellen wir auf den Plattformen Facebook und Instagram ein Set an Vorlagen (GIFs und Sticker) zur Verﬂj?ung. Diese

kdnnen durch das Hashtag #ChiemNow via Giphy (Suchfunktion) abgerufen und verwendet werden. Beéispiele fur die Grafik-Vorlagen findet ihr auf
den folgenden Seiten. Fir eine optimale Auffindbarkeit ist die Verwendung einer identischen Schreibweise wichtig, in diesem Fall: ChiemNow!. Fir

den Einsatz in Social Media kann sowohl ChiemNow! verwendet werden als auch #chiemnow.

Y_ #ChienNaw /\ \




Cisemow!Secial WlediaKampagne

Welche Botschaften wollen wir mit ChiemNow! verbinden?

In Verbindung mit ChiemNow! wollen wir auch immer das einzigartige Erlebnis, das nur bei euch oder nur in unserer Region erlebt werden kann,
transportieren. In den Bildern und Botschaften sollen sich unsere Markenwerte ,griabig”, ,Zeit” und ,naturlich aktiv’ wiederfinden. ChiemNow! kann
in alle KommunikationsmaBnahmen oder Werbemittel eingebunden werden. Je mehr mitmachen, umso hoher wird die Reichweite. Bilder als Basis
gibt es in unserer Bilddatenbank: www.portal.medien.chiemsee-chiemgau.info

Wie ist die Kampagne angelegt und wie konnt ihr euch einbringen?

ChiemNow! soll keine Eintagsfliege sein, sondern eine langfristig und breit angelegte Werbeoffensive. Der erste Schritt ist die weite Verbreitung auf
den Social-Media-Kanalen aller touristischen Akteure der Region (Beherbergung, Gastronomie, Freizeit, Tourist-Infos und Chiemgau Tourismus). In
einem zweiten Schritt bieten wir euch Beteiligungsangebote fiir Onlinemarketing und klassische Medien an, die ab August veroffentlicht werden, um
gezielt eine Saisonverlangerung bis Ende November und dazu passende Angebote zu bewerben. Und dann geht es weiter, denn ChiemNow! ist
zeitlos.

#ChiemNow

- A feid! CaEe B Suugusd!




Fnmeldungy

Ort/Betrieb/Ansprechpartner UID-Nummer
Telefon/Mail Datum/Unterschrift
Teilnahme (bitte Thema
ankreuzen)
Facebook & [J 4 Wochen: 1.700€ O Frey 0O Schnell
Instagram Ads [ 6 Wochen: 1.700€
Native Ads [J 4 Wochen: 665€ O Frey [ Schnell
[J 6 Wochen: 665€
CT Newsletter [J Box: 500€ O Frey 0O Schnell

Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% Ust.

Anmeldung per Mail an urlaub@chiemsee-chiemgau.info bis spatestens
Freitag, 20.08.2021 | Inputanlieferung s. MaBnahmenseite



mailto:urlaub@chiemsee-chiemgau.info

LN
cniemsece
C lemgau

Beyev A

Wohnsituation:

Mietwohnung in einem Reihenhaus in
Ludwigshafen

Lebensumstiinde:

Verheiratet mit Christian (40 Jahre)
Gemeinsamer Sohn Lukas (5 Jahre)

Beruf:

Kerstin ist Steuerfachangestellte,
Christian ist Teamleiter in der Industrie;
Haushalts-Nettoeinkommen: 3.000 € im Monat

Kerslin Schnell

Lebensart und -weise:

Mediennutzung und
Informationsverhalten:

Sozial verwurzelt, viele Freunde

Versucht Beruf und Familie gut zu vereinbaren
Sportlich aktiv (Laufen, Radfahren, Pilates, Yoga)
Gelegentliche Shoppingausflige an Wochenenden

Muss passen

Kaufverhalten: sehr flexibel, Prels—LeIstungs—Verhaltn

{

Sehr regelm@Bige Nutzung von Smartphone und Tablet,
um im Internet zu surfen; Sohn Lukas nutzt die Gerdte
schon mit

Apps zum Shoppen, Musik héren und Spielen
Soziale Netzwerke (Facebook, WhatsApp, Instagram),
um mit Freunden in Kontakt zu bleiben
Streaming-Dienste (Netflix, Amazon Prime)

Lifestyle-Magazine (Glamour oder Eltern)

Informationsquellen zur Urlaubsplanung: Webseiten von
Reisezielen und Unterkiinften, Ergebnisse von Suchma-
schinen, Reiseportale, Buchungsplattformen, Blogs, Apps
(TripAdvisor, Google Maps), redaktionelle Berichte,
Prospekte und Kataloge, Empfehlungen von Freunden

Buchung der Reise:

Online Uber bekannte und vertrauenswiirdige Portale
Direkt online bei den Unterkiinften

Urlaubsverhalten:

Bevorzugt familienfreundlichen Betrieb mit gutem
Preis-Leistungsverhéltnis

Angebote fur Kinderbetreuung sind erwiinscht

Mit Viorrang werden Betriebe ausgewahlt, die eine Géste-
karte bereitstellen; Pauschalangebote sind willkommen

Aktiver Familienurlaub (kleinere Wanderungen, baden)
Shoppingausflige in nahegelegene Stidte

Nach dem Urlaub:

Bewertet Unterkunft und Restaurants auf bekannten
Plattformen

Teilt Urlaubsfotos und Erlebnisse auf WhatsApp, Facebook
oder Instagram

Erstellt ein Fotobuch

Bitte nicht!

Familienunfreundlichkeit in Hotels oder Gastronomie
Schlechte Internetverbindung
Kein Kinderprogramm

Informationen: www.chismsea-chiemgauw.info/partnemetz @ Chiemgau Tourismus eV,



LN
cniemsece
cniemeau

Wohnsituation:

Moderne Eigentumswohnung im Altbau in
Frankfurt

Lebensumstiinde:

Verheiratet mit Markus (44 Jahre)

Beruf:

Anjaist Lektorin, Markus ist Wirtschaftsingenieur;
Haushalts-Nettoeinkommen: 3.900€ im Monat

/

Lebensart und -weise:

«  Kulturbegeistert (z.B. Literaturstammtisch)
- Achtet auf Nachhaltigkeit und Regionalitat

»  Achtet auf Qualitat bei Produkten und Dienstleistungen
im Alltag, aber auch im Urlaub

+  Mdchte immer wieder Neues kennenlernen
- Sportlich aktiv (Tanzkurs, Pilates, Rennrad)

Mediennutzung und
Informationsverhalten:

«  SehrregelmaBige Internetnutzung dber Smartphone
oder Tablet, achtet auf Datensicherheit

+  Kaum Fernsehkonsum auBer politischen Talkshows oder
anspruchsvollen Dokumentationen

- Zeitungen und Zeitschriften zu Kultur- und Wirtschafts-
themen (,Die Zeit’, ,Der Spiegel”) und tiberregionale
Wochenzeitungen

«  Informationsquellen zur Urlaubsplanung: Webseiten von
Reisezielen und Unterkiinften, Reisesendungen, Reise-
flihrer und -magazine, Reiseberichte in Zeitungen und
Zeitschriften, Suchmaschinenergebnisse

Buchung der Reise:

«  Online Gber bekannte und vertrauenswirdige Portale

Urlaubsverhalten:

«  Verreist mit Markus, mehrere Kurzurlaube im Jahr

«  Sucht authentische Eindriicke (regionaltypische Kiiche,
Slowfood, regionale Markte etc.)

«  Kulturell interessiert (Kulturveranstaltungen, Museen,
Schlasser)

«  Aktiv in der Natur unterwegs (Rennradtouren, Themen-
wege, gefilhrte Wanderungen)

»  Unterkunft: Hduser, die etwas,Besonderes” wie auBer-
gewdhnliche Architektur, eine besondere Lage, Wellness
oder sogar einen Golfplatz haben.

«  Gelegentliche Information vor Ort beim Gastgeber zu
Aktivitaten und Veeranstaltungen

Nach dem Urlaub:

«  Bringt gerne aulergewdhnliche Erinnerungsstiicke
und regionale Produkte mit nach Hause

+  Einbindung der Produkte aus der Region auch im Alltag,
sofern zu Hause beziehbar

- Erzahlt Freunden und Bekannten von besonderen
Erlebnissen im Urlaub

Bitte nicht!

- Verbaute Natur
+  Fehlverhalten anderer Touristen

«  Anpassung der Region an die Touristen
und daraus folgender Kulturverlust

Informationen: www.chiemsee-chiemgau.info/partnemetz @ Chiemgau Tourismus V.
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